Hungermarchen

gar gennem byen

— baggrund og projektbeskrivelse

En landsdeekkende kampagne udfart | et
samarbejde mellem Jens Galschiot, Arhus
NGO-forum samt frivillige og andet godtfolk.



Baggrund

Projektet 'Hungermarchen’ er ivaerksat som en protest mod
nedskaeringerne i den danske ulandshistand. Nedskaeringerne
er en fatal fejltagelse i en tid, hvor skellet mellem rig og fattig er
voksende, hvor over en milliard mennesker lever under
sultegreensen, og hvor fattigdom og sult er hovedarsagen til
konflikter og flygtningestramme verden over. Projektet tager
udgangspunkt i 25 kopier af kunstneren Jens Galschigts vaerk
"Just do it", som forestiller en udsultet dreng ifart hvide Nike-sko.
Skulpturen har fgr veeret brugt, hvor den pa utraditionel vis har
skabt opmaerksomhed omkring bgrnearbejde i den tredje verden
og den ulige fordeling af verdens goder (lees mere om Jens
Galschigts arbejde pa www.aidoh.dk).

Statuerne er fremstillet pa Jens Galschigts veerksted i Odense,
og mange frivillige fra Arhus NGO Forum har de sidste par
maneder taget turen til Odense for at hjselpe med det omfattende
arbejde.

De 25 kobberskulpturer vil (denne gang uden Nike-sko og i en
mere mgrk udgave) udgere ét samlet kunstveerk med titlen
'Hungermarchen’. | samlet flok vil skulpturerne over en periode
pa 2 maneder 'vandre’ gennem landet, og blive opstillet p&
hovedstrgg og centrale pladser i danske byer som et manifest
over den skeeve fordeling af verdens ressourcer.
Hovedbudskabet er, at vi ma hjeelpe mennesker i ngd, bade for deres og for vor egen skyld.
Derfor er nedskeeringer i u-landshistanden et skridt i den forkerte retning.

Reekken af udmagrede, opgivende skikkelser, der baerer praeg af et liv i dyb armod, vil ikke kunne
undga at vaekke bade affekt og eftertanke hos de forbipasserende tilskuere. Projektet vil derfor
kunne skabe en bred folkelig reaktion og medieomtale, som udgangspunkt for en debat om
ngdvendigheden af at statte en baeredygtig udvikling for verdens fattigste befolkninger.

Projektkoncept

Tidsplan

Hungermarchen vil lgbe af stablen i august-september, 2002, med opstart i Arhus den 1-4/8, og i
Arhus NGO Forums oplysningstelt p& Skanderborg Festivalen den 8-11/8. Derefter vil
Hungermarchen begive sig pa turné i resten af Jylland. Projektet vil blive koordineret fra Arhus,
men vil forlgbe i teet samarbejde med lokale graesrodsbeveegelser og handelsstandsforeninger.
Rejseplanen er endnu ikke helt fastlagt. Starre byer som Alborg, Randers, Kolding, Vejle og
Esbjerg er oplagte mal, men vores ambition er at nd rundt i hele Jylland. Kampagnens
raekkevidde afhaenger dog af de gkonomiske og menneskelige ressourcer, vi har til radighed.

I slutningen af august vil Hungermarchen fortseette til Kgbenhavn, hvor skulpturerne vil blive
opstillet i forbindelse med topmgdet om beeredygtig udvikling i Johannesburg, og topmgdet for
EUs udenrigsministre i Helsinger den 30.-31. august. Der er allerede etableret en reekke kontakter
til NGO-miljget pa gerne, og vi regner med, at Hungermarchen derefter kan viderefgres p& Fyn og
Sjeelland i september maned. Desuden kunne skulpturerne bruges i forbindelse med
udenrigsministermgdet mellem EU og SADC (Faellesskabet for det Sydlige Afrikas Udvikling), der



Malgruppe

Budskab

afholdes i Kgbenhavn den 7. og 8. november 2002, hvor der vil vaere deltagelse fra 29 lande.
Jens Galschigt har stor erfaring med at arrangere udstillinger og happenings i udlandet, og hvis
projektet bliver en succes, er der ogsa tanker om at udvide Hungermarchen til en international
turné.

Skulpturerne har den styrke, at de vil kunne na ud til mange forskellige mennesker. Den primaere
malgruppe er den formodede store gruppe, der ikke prioriterer wlandshistand szerligt hgijt. Folk,
som ikke har taget aktiv stilling, og som nedprioriterer u-landsbistanden til fordel for de naere ting.
Derudover vil skulpturerne kombineret med oplysende materiale kunne reekke ud til den gruppe,
der som udgangspunkt er positivt indstillet — men som mangler argumenter for, hvorfor u
landsbistand er en god idé.

Det overordnede budskab for Hungermarchen er, at mange mennesker har brug for hjeelp, hvilket
er dét, skulpturerne i sig selv symboliserer. Det er derfor, at vi ma og skal hjeelpe dem, hvilket er
det budskab, oplysningsmaterialet vil formidle.

Der er flere grunde til, at vi skal hjeelpe. For det fgrste er hjeelpen med til at styrke modtagernes
eksistensgrundlag og livskvalitet. Men hjeelpen har ogsa et mere indadrettet formal. Hvis ikke vi
hjeelper, giver vi afkald pa den humanisme, som vores eget veerdigrundlag bygger pa. Fattigdom
og ngd er desuden en stor arsag til den bglge af fundamentalisme og konflikter, vi oplever i
verden i dag. Det er ogsa fattigdommen, som skaber de flygtningestremme, der pa leengere sigt
vil blive et uoverstigeligt problem — ogsa for den rige verden.

U-landsbistanden er derfor ogsa i hgj grad hjeelp til selvhjzelp. Og projektbeskrivelsens overskrift
'Hungermarchen gar gennem byen’ hentyder netop til, at problemerne kommer til vores hus fer
eller siden, hvis ikke vi gagr noget for at afhjeelpe dem. Med wlandsbistanden giver vi derfor et
afggrende bidrag til en mere fredelig udvikling for hele verden. Bade for deres og vores egen
skyld er det ngdvendigt, at vi hjeelper u-landene gennem bistanden. For Bistand Nytter.

Hvad er mediet?

De primaere medier bestar af selve skulpturerne, flyers til uddeling samt plancher opstillet ved
veerket. Skulpturerne kan fange malgruppens indledende opmeerksomhed og informere om selve
problematikken i forholdet mellem de rige og de fattige dele af verden.

Nar opmaerksomheden er fanget, kan uddelte flyers i korte vendinger forklare tilskuerne meningen
med projektet. Derudover kan de, der gerne vil vide mere, fa udleveret mere tekstungt materiale
med argumenter for at hjeelpe i u-landene.

De opstillede plancher kan fungere som mere dybdegaende information til yderligere interessede.
Plancherne vil ogsa behandle den aktuelle tendens til et mindre humanistisk livssyn i de politiske
beslutningsprocesser. Her kan ogsa selve processen bag udformningen af skulpturerne fremga,
samtidig med at budskabets afsendere praesenteres.

De sekundere medier er lokale samt landsdeekkende aviser og radio/twstationer.
Hungermarchen vil veere en begivenhed, som i sig selv vil vaekke mediernes interesse, og vi har
grundig erfaring med etablering af kontakt til pressen. Desuden arbejder vi ogsa pa at fa
produceret et dokumentarprogram om 'Hungermarchen’. De sekundeaere medier er naturligvis
vigtige for eksponeringen af budskabet bag kampagnen og baggrunden for at iveerksaette den.



Effekt

Derudover vil en til formalet oprettet hiemmeside lgbende orientere interessede i projektets forlab.
Hjemmesiden vil blive anvendt som en integreret del af kampagnen, og vil indeholde faktuelle
oplysninger om Hungermarchen (presseinfo, rejseplan m.m.) og baggrundsinformation om
kampagnens baggrund og budskab (artikler, billedmateriale m. m). Siden er endnu i sin
opstartsfase, men domaenet er kgbt og bliver: www.hungermarch.com

Projektet skal gerne bringe de nagdlidende mennesker, som hele debatten om u-landsbistanden i
bund og grund drejer sig om, tilbage i billedet. Der har veeret en tendens til, at iseer diskussionen
omkring nedskaeringerne i forbindelse med regeringsskiftet har fokuseret pa tal og statistikker,
korrupte regimer og forholdet mellem Danmarks og andre landes bistand. Hungermarchens
besgg kan hjeelpe med til at gge opmaerksomheden om de virkelige problemer. Projektet skal
saledes bringe de mange problemer i Syd teettere pa os selv og fa de, der ikke prioriterer u
landsbistand seerligt hgit, til at revidere deres synspunkt. Ligeledes skal bistandstilhaengerne fale
en stgtte i deres holdning.

Hos de, der normalt ikke overvejer konsekvenserne af nedskeeringer i u-landsbistanden, skal
mgdet med Hungermarchen gerne fare til en erkendelse af, at dette er et omrade, hvor det slet
ikke giver mening at diskutere nedskeeringer. Selv inden for realpolitik bgr humanisme i forhold til
verdens fattigste mennesker ikke kunne gradbgjes. Andre menneskers problemer angar ogsa os
— bade af moralske og sikkerhedspolitiske arsager. Der skal opbygges en goodwill omkring
bistand — savel ngdhjeelp som katastrofehjeelp og udviklingsbistand. De, der stifter bekendtskab
med projektet skal gerne forholde sig til (og tilslutte sig) vores praemis: at der aldrig ma skeeres
ned i den samlede bistand.

Opmeerksomhed omkring problemstillingen skal fare til gget debat og saglige indleeg i medierne

omkring u-landsbistanden. Som en vigtig effekt vil medieomtalen skabe en bred pavirkning — ogsa
af de politiske beslutningsprocesser.

Hungermarch-kampagnen

Arhus NGO-forum, 31. maj 2002



