Arhusd. 6. juni, 2002

ANSOGNING OM STATTE

Ansgger

P4 vegne af Arhus NGO Forum henvender undertegnede sig med en ansagning om stette til kultur-
og oplysningsprojektet "Hungermarchen”. Arhus NGO Forum er et netvagk af frivillige fra en
raekke organisationer, der siden 1998 har arbejdet for folkelig oplysning omkring humanitaere
opgaver og udviklingsproblemer i den tredje verden (se Bilag 2). Forumet er ubundet af
partipolitiske og gkonomiske interesser.

Projektet

Arhus NGO Forum har i 2002 vagt at samarbejde under det dobbelte tema Fattigdom og
nedskeeringer, i en samlet kampagne mod beskaaingen af U-landsbistanden

Vi mener, a nedskeaingerne er en fatal, snasversynet beslutning, som ikke blot far store
menneskelige konsekvenser, men ogsa strider imod det humanistiske veardigrundlag, som ellers
kendetegner det danske samfund.

| & har vi indtil videre gennemfart flere aktiviteter:

Sormader. Som et grundlagggende stykke arbejde har vi holdt to stormader, som har informeret om
forholdene i den tredie verden og de menneskelige konsekvenser af nedskagingerne i W
landsbistanden. Her madte 50-60 op hver gang, hvoraf mange fortsat deltager i kampagnen
Gadearrangementer. | dagene op til vedtagelsen af finansloven var vi pa gaden for at informere om
tilstandene i den tredie verden og indsamle underskrifter mod nedskaaingerne.

Pa besadtelsesdagen den 9. april gennemferte vi under temaet 'Besat af Fattigdom’ en raskke
aktiviteter pastraget i Arhus, der bragte os i den lokale presses sagelys.

1. ma havde vi en stand pa Tangkrogen i Arhus under temaet 'Bekaamp Fattigdom’, hvor vi
gennem uddeling af brochurer og mundtlig information opfordrede til solidaritet med verdens
fattigste befolkning.

Cafeforedrag. | foréret |gb seks caféforedrag af stabelen i Arhus under temaet ' Bistand Nytter’.
Foredragene belyste forskellige projekter i den tredje verden, der understregede nytten af vore
organisationers virke (se Bilag 3).

Hunger mar chen

Men vi har nu faet mulighed for at udvide vores kampagne fra de lokale rammer til et projekt af
national rakkevidde. Den kendte kunstner Jens Galschigt (lass mere om hans arbejde pa
www.aidoh.dk) har vist sig a ville stette massivt op om vores oplysningskampagne ved at
producere 25 udgaver af skulpturen "Just do it” og stille dem til vor radighed. Skulpturerne
forestiller udhungrede, afrikanske drengebern, og er i deres blotte tilsteadevagelse et markant
vidnesbyrd over de 1,2 milliarder mennesker, der sulter i verden i dag. Jens Galschigt har
rammende debt skulpturerne ’ Hungermarchen’, som ogsa er blevet projektets navn.

Hensigten er, at statuerne, som reprassenterer en samlet vaadi af 2,5 millioner kroner, skal opstilles
pad hovedstrag og centrale pladser over hele landet, hvor de ledsages af udstillinger og
oplysningsmateriale (plancher, pjecer, film m.m.). Med denne forening af kunst og oplysning
ansker vi at vakke en offentlig debat og etisk eftertanke om den stagkt ulige fordeling og
forvaltning af verdens ressourcer. Vi mener ikke, at denne debat skal begraanses til en snaever kreds
af politikere og aktivister, men bar involvere alle. Det er derfor vor klare ambition, at projektet skal
have den bredest mulige appel, og give genlyd i ale dele af den danske befolkning. Det er derfor
ogsa vigtigt for os, at kampagnen gennemfares i tag samarbejde med lokale kradter.




Hungermarchen skal 1agbe af stablen i august-september, 2002.

Kampagnen starter i Arhus, og flytter derpa til Skanderborg Festivalen hvor Arhus NGO Forum de
seneste tre ar har deltaget med stor succes (se Bilag 4). Derefter vil vi drage rundt til en rakke jyske
byer, far kampagnen i slutningen af august flytter til Fyn og Sjadland?.

Indtil videre, har vi (de frivillige) selv skillinget sammen til de praktiske fornadenheder, men med
et sd omfattende projekt kan vi ikke laangere klare os med denne begramsede indtaagtskilde.
Vi haber derfor meget, at | vil vagre interesseret i at stette Hungermarchen.

Der kan vage tale om et generelt tilskud eller bidrag til en af de konkrete poster pa vores budget (se
Bilag 11). Har | mulighed for at sponsorere f.eks. 1&n af en bil til kampagnen eller et telt til
Skanderborg Festivalen, vil det ogsa hjadpe utroligt meget.

Da projektet er kommet sent i stand er vi lidt pressede med planlaggningen. Hvis | gnsker at stette
os, vil vi derfor bede jer melde tilbage med et (evt. mundtligt) tilsagn senest d.1/7, 2002.

Y derligere oplysninger om kampagnen kan indhentes hos undertegnede eler hos Arhus NGO
forums koordinator Henrik Lindberg Hansen.

Med tak og venlig hilsen

K asserer Koordinator

Rasmus Gran Henrik Lindberg Hansen

Salystgade 29, 4th Klostertorvet 10, 2. v. 4

8000 Arhus C 8000 Arhus C

TIf.: 8619 3858 TIf.: 8613 9252 / 2860 8971

E- mail: rasmusgron@hotmail.com E-mail: LindbergHansen@mail1.stofanet.dk

Besgg ogsa vores hjemmeside: www.aarhusngoforum.dk

Vedlagte Bilag

1. Budget

2. Programerklaging for Arhus NGO forum

3. Cafearrangementer

4. Skanderborg Festivalen

5. Projektbeskrivelse for ' Hungermarchen gér gennem byen’

! Projektet og rejseplanen er beskrevet i detaljer i Projektbeskrivelsen (se Bilag 5)



BILAG 11
Budget for Arhus NGO Forum, 2002

Almene udgifter

Frimagker og kuverter 2.000,00
Hjemmeside 500,00
Telefon 1.000,00
3.500,00

Skanderborg Festival
Tet 9.000,00
Udsmykning 2.500,00
Musik 10.000,00
Materiae 5.000,00
26.500,00

Hunger marchen?

Materialer til statuer 70.000,00
Oplysningsmateriale (Brocurer, plakater o.lign.) 30.000,00
Leje af bil 3 15.000,00
Benzin 10.000,00
Rejseudgifter 2.000,00
Tekstiler med tryk 5.000,00
132.000,00
| dt 162.000,00

2 Arhus NGO Forum stér kun for transport i Jylland, men for at spare tid og penge skyld laver vi oplysningsmaterial et
for hele kampagnen.

3 Vi regner med at I&ne en eller flere biler, men da kampagnen kommer til at |@be over 2 méneder, vil det ogsa blive
nadvendigt at leje biler til transporten.



BILAG 1.2

Allerede opnéet stette 2002
Falgende medlemsorganisationer har bidraget med gkonomisk stette til Arhus NGO Forums
deltagel se pa Skanderborg Festival 2002:

Folkekirkens Nadhjadp 5.000,00
Ulandsorganisationen IBIS 5.000,00
Kirkernes U-landsoplysning 5.000,00
Mellemamerika Komitéen 1.000,00
Ungdommens Rade Kors 2.000,00

Ud over medlemsorganisationerne har Social paadagogisk Landsforbund givet tilsagn om 70.000,00
til daskning af materialeudgifter ifm. fremstillingen af statuer.

Allerede opnaet stette 88.000,00

Segte fonde og organisationer

Derudover sager vi i 2002 stette hos fagende:
1. Mafonden, BUPL, Folkekirkens Nadhjadp, Fredsfonden, Frit Oplysningsforbund, FTF,
Funch Fonden, Grassrodsfonden, HK, IBIS, KAD, Kristelig Fagbevagelse, LO, Lysgaard
Fonden, Mellemfolkeligt Samvirke, Foreningen Roskildefonden, Venstres Ungdom.

Tidligere stette

Ud over bidrag fra medlemsorganisationerre har Arhus NGO Forum de foreg&ende & modtaget
stette til Skanderborg Festivalen:

2000: Initiativstette fra DUF (Dansk Ungdoms Fadlesrad):  15.000,00

2001: Den Grgnne Fond 15.000,00



BILAG 2
Programerklaring for Arhus NGO forum

Definition

Arhus NGO Forum er et netvaak af 12 NGO-bevasgelser (Non Governmental Organization), med
afdeling eler sade i Arhus: Mellemfolkeligt Samvirke, Ulandsorganisationen Ibis, Folkekirkens
Nadhjadp, Amnesty Interretional, Kirkernes U-landsoplysning, Mellemamerika Komiteen,
Kosmopol, FN-forbundet, Nepenthes, Ungdommens Rgde kors, Bazaren og Max Havelaar®.
Forumet er stiftet i erkendelse af organisationernes fadles overordnede malsagninger: menneskets
universelleret til en fri, tryg og vaadig tilvaaelse. Ligesom de deltagende organisationer er forumet
ubundet af partipolitiske og gkonomiske interesser.

Formal

Formadlet med forumet er samarbejde og gensidig stette, hvor man i det daglige arbejde kan
drage nytte af hinandens netvaak, kontakter og (menneskelige og materielle) ressourcer. Desuden
vil forumet bruge de forenede kradter pa at arrangere og afholde nogle fadles, starre arrangementer.
Formalet med disse arrangementer er gennem oplysning at skabe starre fokus pa organisationernes
savel respektive som fadles mal saaninger.

Strategi

Den forelgbige strategi for forumet er, at satse pa é sterre hovedarrangement og to mindre
arrangementer arligt. Hovedarrangementet har de sidste to & vaget Skanderborg Festivalen,
men det kan tages |gbende til diskussion. Forumet er et netvaak, som derfor ikke arbejder med et
fast regelsad. Men det ville vage gavnligt for forumets arbgide, hvis der er tilknyttet min. to
koordinatorer til forumet. Desuden afhaanger forumets arbejde af engagementet fra de
deltagende organisationer, som -om muligt- bar sarge for at vaae repraesenteret ved alle mader med
min. én person.

4 Af interne politiske &rsager deltager Amnesty International og Max Havelaar ikke i &retstema.



BILAG 3

Caféarrangementer

Alle cafémaderne finder sted pa Café Jor den, Pustervig Torv i Arhus..

25 april kl. 19.30 Vibeke Tuxen, Nepenthes

Miljgundervisning i Nicaragua skal skabe forudsagninger for baeredygtig brug af regnskoven og dermed veare med
til at bevare den. Det er isa barn og unge der er malgruppe for undervisningen.

2maj kl. kl. 19.30 Henrik Bjerre, Landsforeningen Levende Hav
Aralsgen i Kazakhstan har vegret udsat for en gkologisk katastrofe, der har medfart en dramatisk aandring i sgens
omfang og liv. Firskerne ved sgen har genopstartet

deres erhverv med statte fra danske kolleger.
9mg kl. 19.30 Mikkel Maldrup-Lakjer, Mellemamerika Komiteen

| Guatemalavil efterkommere af de gamle Maya-indianere ikke laangere plukke kaffe for godsejeren, men have
deres egen jord til det traditionelle majslandbrug.

16 maj kl. 19.30 Poul Erik Bidinger, Dansk International Bossetningsservice
Igennem 12 &r har DIB, Dansk International Bosagtningsservice, i samarbejde med den lokale bondebefolkning
opfart huse af lerjord pa den tradfattige bolivianske hgjslette.

23 maj kl. 19.30 René Schou, Egmont Hgjskolen
Tag med pa en usaedvanlig rejse til Sydafrika hvor en gruppe af danske og sydafrikanske handicappede madtes og
samarbejdede.

30 maj kl. 19.30 Mona LisaldrissfraInternational Medical Cooperation Comittee

Hvordan f&r man sundheden ud til de mennesker, der har mest brug for den? Historien om Sissala-stammen i den
tarreste og mest barske del af Ghana.

Cafemederne er arrangeret af Arhus NGO Forum og Projektrédgivningen i Arhus i samarbejde med
Café Jorden



BILAG 4
Skanderborg Festival

Det er nu tredje ar, at vi i forumet bevasger os samlet og stort til Skanderborg Festivalen. Det har
givet os en rakke gode erfaringer, der har gjort at vi efterhanden er blevet et tillgbsstykke pa
festivalen. Der kommer mange, som beundrer vores indsats, og som kan kende os ved navns
naevnel se.

Konceptet er information ad bagderen. Vi har et telt pa 6 x 18 meter, hvor vi laegger veegt pa det
sociale. Mange benytter sig af dette uden egentligt at kende baggrunden for teltet, men efterhanden
som de falder ind i atmosfaaren brydes de af tanken om teltets berettigelse, da alt andet pa festivalen
koster dem penge. Derfor kan vi pa deres opfordring informere om vort virke i Danmark som i
udlandet.

De deltagende fra de forskellige organisationer vurderer vores effekt pa Skanderborg Festivalen
som markant sterre, end hvad vi forméar med foredrag og lignende. Dette grundlasggende fordi vi pa
Skanderborg Festivalen forméar at rackke ud over den flok af mennesker, der i forvejen kender til
vore organisationers virke, og er oplyste om forholdene i den tredje verden.

Effekten af vores arbejde pa Skanderborg Festivaen er ikke kun at mdle i de mange nysgerrige, der
laegger deres ve forbi teltet. Ogsa Festivalen har i den periode vi har deltaget opgraderet os. Sidste
ar bidrog de med 30 endagsarmband til festivalen, sd vi kunne praamiere de frivilliges indsats. Og i
& har vi faet en attraktiv plads i et af de mest besagte omrader, samt armband til det pagaddende
omréde.

| & har vi en ekstra attraktion pa festivalen, da festivalen arbejder mod at integrere Hungermarchen
i festivalen. Det vil sige, at vi vil vaae markant synlige pa festivalpladsen, hvor folk gennem det
manifeste vidnesbyrd, som Hungermarchen giver, vil blive konfronteret med den tredje verdens
fattigdom og lidelser. Eftersom vi iArhus NGO Forum er de eneste, der arbejder med den tredje
verden pa pladsen, vil vi vaae det naturlige samlingspunkt for diskussionen af problemstillingerne i
forholdet til den tredje verden.

Ud over det materiale, der bliver lavet til Hungermarchen, vil vi producere en folder®, der
omhandler medlemsorgani sationernes strategier i bekaampelsen af fattigdommen.

> Denne er sponsoreret og figurerer derfor ikke i budgettet



BILAG 5

Hungermarchen

gar gennem byen

— baggrund og projektbeskrivelse

En landsdaekkende kampagne udfert i et
samarbejde mellem Jens Galschiot, Arhus
NGO-forum samt frivillige og andet godtfolk.



Baggrund

Projektet 'Hungermarchen’ er ivaerksat som en protest mod
nedskaeringerne i den danske ulandshistand. Nedskaeringerne
er en fatal fejltagelse i en tid, hvor skellet mellem rig og fattig er
voksende, hvor over en milliard mennesker lever under
sultegreensen, og hvor fattigdom og sult er hovedarsagen til
konflikter og flygtningestramme verden over. Projektet tager
udgangspunkt i 25 kopier af kunstneren Jens Galschigts vaerk
"Just do it", som forestiller en udsultet dreng ifart hvide Nike-sko.
Skulpturen har fgr veeret brugt, hvor den pa utraditionel vis har
skabt opmaerksomhed omkring bgrnearbejde i den tredje verden
og den ulige fordeling af verdens goder (lees mere om Jens
Galschigts arbejde pa www.aidoh.dk).

Statuerne er fremstillet pa Jens Galschigts veerksted i Odense,
og mange frivillige fra Arhus NGO Forum har de sidste par
maneder taget turen til Odense for at hjselpe med det omfattende
arbejde.

De 25 kobberskulpturer vil (denne gang uden Nike-sko og i en
mere mgrk udgave) udgere ét samlet kunstveerk med titlen
'Hungermarchen’. | samlet flok vil skulpturerne over en periode
pa 2 maneder 'vandre’ gennem landet, og blive opstillet p&
hovedstrgg og centrale pladser i danske byer som et manifest
over den skeeve fordeling af verdens ressourcer.
Hovedbudskabet er, at vi ma hjeelpe mennesker i ngd, bade for deres og for vor egen skyld.
Derfor er nedskeeringer i u-landshistanden et skridt i den forkerte retning.

Reekken af udmagrede, opgivende skikkelser, der baerer praeg af et liv i dyb armod, vil ikke kunne
undga at vaekke bade affekt og eftertanke hos de forbipasserende tilskuere. Projektet vil derfor
kunne skabe en bred folkelig reaktion og medieomtale, som udgangspunkt for en debat om
ngdvendigheden af at statte en baeredygtig udvikling for verdens fattigste befolkninger.

Projektkoncept

Tidsplan

Hungermarchen vil lgbe af stablen i august-september, 2002, med opstart i Arhus den 1-4/8, og i
Arhus NGO Forums oplysningstelt p& Skanderborg Festivalen den 8-11/8. Derefter vil
Hungermarchen begive sig pa turné i resten af Jylland. Projektet vil blive koordineret fra Arhus,
men vil forlgbe i teet samarbejde med lokale graesrodsbeveegelser og handelsstandsforeninger.
Rejseplanen er endnu ikke helt fastlagt. Starre byer som Alborg, Randers, Kolding, Vejle og
Esbjerg er oplagte mal, men vores ambition er at nd rundt i hele Jylland. Kampagnens
raekkevidde afhaenger dog af de gkonomiske og menneskelige ressourcer, vi har til radighed.

I slutningen af august vil Hungermarchen fortseette til Kgbenhavn, hvor skulpturerne vil blive
opstillet i forbindelse med topmgdet om beeredygtig udvikling i Johannesburg, og topmgdet for
EUs udenrigsministre i Helsinger den 30.-31. august. Der er allerede etableret en reekke kontakter
til NGO-miljget pa gerne, og vi regner med, at Hungermarchen derefter kan viderefgres p& Fyn og
Sjeelland i september maned. Desuden kunne skulpturerne bruges i forbindelse med
udenrigsministermgdet mellem EU og SADC (Faellesskabet for det Sydlige Afrikas Udvikling), der



Malgruppe

Budskab

afholdes i Kgbenhavn den 7. og 8. november 2002, hvor der vil vaere deltagelse fra 29 lande.
Jens Galschigt har stor erfaring med at arrangere udstillinger og happenings i udlandet, og hvis
projektet bliver en succes, er der ogsa tanker om at udvide Hungermarchen til en international
turné.

Skulpturerne har den styrke, at de vil kunne na ud til mange forskellige mennesker. Den primaere
malgruppe er den formodede store gruppe, der ikke prioriterer wlandshistand szerligt hgijt. Folk,
som ikke har taget aktiv stilling, og som nedprioriterer u-landsbistanden til fordel for de naere ting.
Derudover vil skulpturerne kombineret med oplysende materiale kunne reekke ud til den gruppe,
der som udgangspunkt er positivt indstillet — men som mangler argumenter for, hvorfor u
landsbistand er en god idé.

Det overordnede budskab for Hungermarchen er, at mange mennesker har brug for hjeelp, hvilket
er dét, skulpturerne i sig selv symboliserer. Det er derfor, at vi ma og skal hjeelpe dem, hvilket er
det budskab, oplysningsmaterialet vil formidle.

Der er flere grunde til, at vi skal hjeelpe. For det fgrste er hjeelpen med til at styrke modtagernes
eksistensgrundlag og livskvalitet. Men hjeelpen har ogsa et mere indadrettet formal. Hvis ikke vi
hjeelper, giver vi afkald pa den humanisme, som vores eget veerdigrundlag bygger pa. Fattigdom
og ngd er desuden en stor arsag til den bglge af fundamentalisme og konflikter, vi oplever i
verden i dag. Det er ogsa fattigdommen, som skaber de flygtningestremme, der pa leengere sigt
vil blive et uoverstigeligt problem — ogsa for den rige verden.

U-landsbistanden er derfor ogsa i hgj grad hjeelp til selvhjzelp. Og projektbeskrivelsens overskrift
'Hungermarchen gar gennem byen’ hentyder netop til, at problemerne kommer til vores hus fer
eller siden, hvis ikke vi gagr noget for at afhjeelpe dem. Med wlandsbistanden giver vi derfor et
afggrende bidrag til en mere fredelig udvikling for hele verden. Bade for deres og vores egen
skyld er det ngdvendigt, at vi hjeelper u-landene gennem bistanden. For Bistand Nytter.

Hvad er mediet?

De primaere medier bestar af selve skulpturerne, flyers til uddeling samt plancher opstillet ved
veerket. Skulpturerne kan fange malgruppens indledende opmeerksomhed og informere om selve
problematikken i forholdet mellem de rige og de fattige dele af verden.

Nar opmaerksomheden er fanget, kan uddelte flyers i korte vendinger forklare tilskuerne meningen
med projektet. Derudover kan de, der gerne vil vide mere, fa udleveret mere tekstungt materiale
med argumenter for at hjeelpe i u-landene.

De opstillede plancher kan fungere som mere dybdegaende information til yderligere interessede.
Plancherne vil ogsa behandle den aktuelle tendens til et mindre humanistisk livssyn i de politiske
beslutningsprocesser. Her kan ogsa selve processen bag udformningen af skulpturerne fremga,
samtidig med at budskabets afsendere praesenteres.

De sekundere medier er lokale samt landsdeekkende aviser og radio/twstationer.
Hungermarchen vil veere en begivenhed, som i sig selv vil vaekke mediernes interesse, og vi har
grundig erfaring med etablering af kontakt til pressen. Desuden arbejder vi ogsa pa at fa
produceret et dokumentarprogram om 'Hungermarchen’. De sekundeaere medier er naturligvis
vigtige for eksponeringen af budskabet bag kampagnen og baggrunden for at iveerksaette den.
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Effekt

Derudover vil en til formalet oprettet hiemmeside lgbende orientere interessede i projektets forlab.
Hjemmesiden vil blive anvendt som en integreret del af kampagnen, og vil indeholde faktuelle
oplysninger om Hungermarchen (presseinfo, rejseplan m.m.) og baggrundsinformation om
kampagnens baggrund og budskab (artikler, billedmateriale m. m). Siden er endnu i sin
opstartsfase, men domaenet er kgbt og bliver: www.hungermarch.com

Projektet skal gerne bringe de nagdlidende mennesker, som hele debatten om u-landsbistanden i
bund og grund drejer sig om, tilbage i billedet. Der har veeret en tendens til, at iseer diskussionen
omkring nedskaeringerne i forbindelse med regeringsskiftet har fokuseret pa tal og statistikker,
korrupte regimer og forholdet mellem Danmarks og andre landes bistand. Hungermarchens
besgg kan hjeelpe med til at gge opmaerksomheden om de virkelige problemer. Projektet skal
saledes bringe de mange problemer i Syd teettere pa os selv og fa de, der ikke prioriterer u
landsbistand seerligt hgit, til at revidere deres synspunkt. Ligeledes skal bistandstilhaengerne fale
en stgtte i deres holdning.

Hos de, der normalt ikke overvejer konsekvenserne af nedskeeringer i u-landsbistanden, skal
mgdet med Hungermarchen gerne fare til en erkendelse af, at dette er et omrade, hvor det slet
ikke giver mening at diskutere nedskeeringer. Selv inden for realpolitik bgr humanisme i forhold til
verdens fattigste mennesker ikke kunne gradbgjes. Andre menneskers problemer angar ogsa os
— bade af moralske og sikkerhedspolitiske arsager. Der skal opbygges en goodwill omkring
bistand — savel ngdhjeelp som katastrofehjeelp og udviklingsbistand. De, der stifter bekendtskab
med projektet skal gerne forholde sig til (og tilslutte sig) vores praemis: at der aldrig ma skeeres
ned i den samlede bistand.

Opmeerksomhed omkring problemstillingen skal fare til gget debat og saglige indleeg i medierne

omkring u-landsbistanden. Som en vigtig effekt vil medieomtalen skabe en bred pavirkning — ogsa
af de politiske beslutningsprocesser.

Hungermarch-kampagnen

Arhus NGO-forum, 31. maj 2002
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